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とは

世界196カ国で利用されている

オンライン署名サイト

ユーザー数　291万人
（2021年2月、前年比＋ 10万）

キャンペーン数　8,200 
（2012年から2020年までに立ち上がった

賛同数が5以上のキャンペーン総数）

ユーザー数　4億人
　　　　　   　　（2020年12月）

キャンペーン数　82.5万 
オフィス  　20カ国



ビジョンと

ミッション

ビジョン　目指す社会

自分の意見や思いに価値があ

ると信じられ、声に出して変化

を起こすことが当たり前となる

社会になること。
A world in which no one is 
powerless and making change is a 
part of daily life.

ミッション　使命

誰もが「変えたい」気持ちを形に

し、より良い社会を実現できる

よう、人々をエンパワーするこ

と。 
To empower people everywhere to 
create the change they want to see.



Change.orgサイト上の利用は全て無料

掲載される内容に対して独立した立場で

関われるよう、補助金やChange.orgサイト

内の広告といったビジネスモデルをとらない

誰でも無料で
利用できる



テクノロジー  ×  個人の思い（ストーリー）で社会を動かす



ビジネス

モデル

キャンペーン広告
個別のキャンペーンのサポート

キャンペーンに賛同した人が

キャンペーン広告を購入するこ

とで、他のChange.org利用者

に向けてサイト内で表示回数を

増やす

月額会員プログラム
サイト運営のサポート

月々500円から任意の会費で

Change.orgの運営を支援する
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キャンペーン事例 

自治体へ10代の声
静岡県富士市の全公立小中
学校に一刻も早くエアコンの
設置を！

学校で地球にやさしい電力を
使いたい

賛同者  5,883人

富士宮市市長に提出

賛同者  24,460人

神奈川県知事に提出



キャンペーン事例 

子育て世代
東京都北区小児がん等特別
な理由で免疫を失った子へ予
防接種の再接種助成を求め
る！

お出かけや災害の時に赤ちゃ
んがすぐ飲める乳児用液体ミ
ルクを、日本でも製造・販売し
てください！

賛同者  10,228人

               ＋ 紙署名 3,000人

参考：西日本新聞 (2020.2.14)

賛同者  42,891人

参考：日経DUAL (2019.11.5)



キャンペーン事例 

歴史遺産の保全
現存する最大級の被爆建物・
旧広島陸軍被服支廠倉庫を
全棟保存してほしい

明治の歴史遺産・尾崎行雄邸
を守りたい

賛同者  約 46,000人 賛同者  約 4,000人 （未提出）



Change.org が
考える社会変革



キャンペーンのステップ

「変えたい」気持ちを形に。
誰もが、自分の思いを声に

できるようにしたいと
願っています

00.

気になることや
社会の状況で変えたい点がある

01.

Change.org でキャンペーンを
立ち上げ拡散する

02.

集めた署名を意思決定者に届け
対話をうながす

03.

キャンペーン成功！
Change が起こる

ガイドラインに抵触しない
限り、どんなキャンペーンでも立ち

上げられます。
SNSで拡散して、賛同やサポートし

てくれる人を集めます

集まった署名は、PDFやCSVでダ
ウンロードして、提出先に
届けることができます



賛同・シェア

しやすい仕組み



宛先（意思決定者）と
の対話



声をあげる人の

育成



Thank you



Appendix



● 利用規約

● コミュニティガイドライン

● ユーザーによる通報

キャンペーンページに「ポリシー違反報告」ボタン

● 社内の専門チームによる管理

表現の自由と

中立性




